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M@dgliche rdumliche Auswirkungen des Online-Handels auf Innenstédte, Stadtteil- und Ortszentren

Liebe Leserinnen und Leser,

Stadt und Handel stehen in einem engen Wechselverhéltnis, Stadte haben sich oft entlang von Handelsrouten
oder an Warenumschlagplatzen entwickelt. Inshesondere die Innenstédte sind traditionell Orte des Handels.

Die Digitalisierung aller Lebensbereiche veréandert auch den Einzelhandel und mit ihm mdglicherweise die
Zentren. Der Online-Handel hat nicht nur den Versandhandel in wenigen Jahren weitgehend abgeldst, sondern
tibersteigt dessen frilheren Anteil am deutschen Einzelhandelsumsatz deutlich. Mehr und mehr Sortimente
werden im Internet gehandelt. Dieser Umsatz findet dann nicht mehr vor Ort statt und der Einzelhandel muss
sich einmal mehr wandeln. Was bedeutet dies fiir Innenstédte, Stadtteilzentren, Ortszentren?

Diesem wichtigen Thema haben sich das Bundeshauministerium, das Bundesinstitut fiir Bau-, Stadt- und
Raumforschung und der Handelsverband Deutschland (HDE) in einer gemeinsam finanzierten und betreuten
Grundlagenstudie gewidmet. Bearbeitet wurde die Forschungsarbeit vom Deutschen Institut fiir Urbanistik
und BBE/Elaboratum.

Wir freuen uns, lhnen mit dieser Online-Publikation die Ergebnisse der Studie vorzulegen und die darin formu-
lierten Handlungsansétze zur Starkung des Einzelhandels in den Zentren zur Diskussion zu stellen.

ff [t

Harald Herrmann, Direktor und Professor Stefan Genth, Hauptgeschéftsﬁ]hrer
des Bundesinstituts fiir Bau-, Stadt- und des Handelsverband Deutschland (HDE)

Raumforschung (BBSR)

Vorwort BBSR-Online-Publikation Nr. 08/2017
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